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QuickLine Oktoberkampagne 2012 
 
 
Dauer 
Kampagne 

Start: 22. Oktober 2012 
Ende: offiziell 22. November 2012 (einzelne Inserate/RG-Beilagen bis Ende 
November 2012) 
 

Ziele 1. Verkauf von All-in-One Bronze (Internet, Telefonie & HDTV) 
2. Wissen verankern: Bestes Preis- / Leistungsverhältnis über das TV-Kabelnetz.  
 
Neukundengewinnung und Upselling bei bestehenden Kunden 
 

Botschaft 
 

• Internet, Telefonie und Digital TV (HDTV) zum günstigsten Preis beim lokalen 
Kabelnetz 

• Vorteile der Kabeldose (Alles aus einer Dose. Gleichzeitig, überall und 
uneingeschränkt.) 

 
Dauerpromo 
 

Kombi & Verte!: 
Gültig für Bestellungen von Neukunden sowie bestehende Kunden mit 1, 2 oder 3 
einzelnen aktiven Diensten, die auf’s All-in-One wechseln.  
 
Achtung: 

- Neu profitieren auch Kunden, welche von 3 Einzelservices auf ein All-in-One 
wechseln von der Promo. 

 
Massnahmen 
(22.10.-
22.11.12) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Kennzahlen 
 
 
 
 

 341‘000 A5-Flyer: 1 Sujet, 15 Sorten als Laschen-/Streumailing und 
Rechnungsbeilagen 

 1035 Plakate: 4 Wochen, 4 Formate, 15 Sorten 
 65 Inserate durch QuickLine sowie zusätzliche Inserate durch KNUs: in 

38 Titeln, 3 versch. Formate 
 Online-Werbung: 240 Adwords-Anzeigen & 3 Banner-Formate auf Google, 

Immoscout24, Homegate, Search, DigiTV, PC Tipp, Computerworld, Digital 
Living, Cablemodem¨ 

 POS-Material: A1-Plakate (Promotion und Preisliste) sowie Herz-Ballone an 
alle KNUs und A-Fachhändler 
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Flyer  
(4 Seiten, gefalzt auf Format A5) > Auslieferung per 16.10.2012 (ohne Lasche) 
> Laschenmailing (in KW 44 am 16.10.12): ESAG, EWA, Finecom, GAW, ggs, KFN, Localnet,  
   Renet, Valaiscom, WWZ  
> Streumailing (in KW 44 am 16.10.12): Belp, Flims, GAG, GARH, GB Muri, 
> Rechnungsbeilagen (diverse) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 
 
 

   

 
 
Plakate 
1035 Plakate, 4 Formate, 15 Sorten 
KW 43-46 
 
F12-Format 
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F200-Format 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Inserate 
65 Inserate, 38 regionale Zeitungen, Lokalblätter  und Anzeiger  
KW 46-46 
 
¼ Seite quer 
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¼ Seite hoch 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Fussbalken AZ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Fussbalken BZ 
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Gebuchte Inserate Oktober-Kampagne 2012 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
*Exkl. letzte Änderungen bei WWZ 
 
 
 

Online-Werbung 
Banners auf Immoscout 24, Homeagte, Search, Digi TV, PC Tipp, Computerworld, Digital Living, 
Cablemodem  sowie Google Adwords (Text- und Display-Werbung). 
 
Leaderboard (animiert) 
 

 
 
 

*
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Skycraper (animiert) 
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Rectangle (animiert) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

POS-Material 
 
Plakate A1  
Für alle KNUs und A-Vertriebspartner 
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Herz-Ballone 
Für alle KNUs und A-Vertriebspartner pro Sujet 2 Ballone 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


